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Warszawa, 17.07.2025r.

Niemiecka jakos¢ od kuchni — nowa marka Pino Kiichen
w gronie najemcéw DOMOTEKI

DOMOTEKA, wyjatkowe na mapie Polski centrum designu, konsekwentnie
rozwija portfolio marek, zapraszajagc do grona najemcéw firmy oferujace
dopracowane i wyrafinowane rozwigzania wnetrzarskie. Nowym najemca
zajmujagcym ponad 100m2 powierzchni, ktéry wzmocni oferte DOMOTEKI w
kategorii kuchni na wymiar, jest Pino Kiichen, niemiecka marka specjalizujgca
sie w funkcjonalnych zabudowach kuchennych. W komercjalizacji DOMOTEKI
zespo6t PRADERA Management Poland wspierany jest przez agencje doradcza
Cushman & Wakefield.

Od Coswig po cala Europe

Historia Pino Kichen zaczyna sie w 1994 roku w malowniczym regionie Wittenberg, w
miejscowosci Coswig, gdzie do dzis$ dziata zaktad produkcyjny marki. To tu, dzieki pracy ponad
250 wykwalifikowanych specjalistow, powstajg kuchnie, ktére codziennie trafiajg do mieszkan
i doméw w catej Europie. Filozofia marki opiera sie na zrozumieniu codziennych potrzeb
uzytkownikéw i odpowiedzi na nie poprzez rozwigzania oparte na jakosci ,made in Germany”.

Pino Kichen to przykiad, ze wyjagtkowa jakos¢ i ponadczasowy design nie muszg oznaczaé
wygorowanej ceny. Co istotne, marka moze pochwali¢ sie takze prestizowym znakiem jakosci
RAL ,Zlote M”, przyznanym przez Niemieckie Stowarzyszenie Jakosci Mebli (DGM) po
przejsciu rygorystycznych testow bezpieczenstwa, stabilnosci i trwatosci. Dodatkowo,
certyfikat PEFC potwierdza zaangazowanie firmy w odpowiedzialne zarzgdzanie surowcami i
zréwnowazony rozwoj.

Pino Kichen dziata w ramach doskonale znanej na rynku grupy Nobilia, jednego z trzech
najwiekszych producentow kuchni w Niemczech, co wzmachnia jej wiarygodno$¢ i pozycje na
rynku. Marka z powodzeniem trafia do klientéw, ktdérzy poszukujg kuchni na wymiar o dobrym
stosunku ceny do jako$ci, nie rezygnujac przy tym z estetyki, ergonomii i trwatosci.

»Rozpoczecie dziatalnosci w Polsce jest dla Pino Kiichen waznym i przemyslanym
krokiem. To nasz pierwszy salon w Polsce, dlatego zalezato nam na lokalizacji, ktéra
przyciggnie swiadomych klientow. DOMOTEKA, jako znane centrum designu i
wyposazenia wnetrz, byla dla nas oczywistym wyborem. Wifasnie tu najlepiej
zaprezentujemy portfolio naszej marki” — moéwi Tomasz Gieburowski, Dyrektor Sprzedazy
Pino Polska.

»Wprowadzenie marki Pino Kiichen do DOMOTEKI to nie tylko poszerzenie naszej oferty
produktowej — to odpowiedz na zmieniajgce sie¢ oczekiwania klientéow i rosngce
Zainteresowanie rozwigzaniami kuchennymi, odpowiadajgcymi na indywidualne
potrzeby. Nasi klienci szukaja nowoczesnego designu, jakoSci a przede wszystkim
funkcjonalnosci. Nowa marka w DOMOTECE to takze kolejny krok w realizacji naszej
strategii rozwoju, w ktérej kluczowe miejsce zawsze zajmowac bedzie ré6znorodnosé
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oferty, wysoka jakos¢ produktow oraz obstugi. Cieszymy sie na te wspoliprace i
jestesmy przekonani, ze bedzie ona korzystna zaréwno dla naszego nowego najemcy
jak i dla naszych klientow. — podkresla Agata Brzezinska, Senior Director, Head of CEE
Pradera.

W planach nowego najemcy juz wkrétce pojawig sie dziatania promocyjne i wydarzenia
specjalne. Kuchnie Pino majg szanse sta¢ sie nie tylko czescig ekspozyciji, ale takze centrum
aktywnosci, dzieki spotkaniom z projektantami wnetrz czy prezentacjom nowych rozwigzan.
Salon Pino Kiichen w DOMOTECE jest otwarty dla klientéw od 16 lipca 2025 r. To przestrzen,
w ktdrej precyzja niemieckiego rzemiosta doskonale tgczy sie z estetyka.

Wiecej: www.domoteka.pl

*** Centrum Designu DOMOTEKA to pierwszy w Polsce obiekt handlowy w catosci dedykowany designowi. Potozona
niespetna 20 minut od centrum Warszawy, posiada w swojej ofercie produkty ponad 600 marek z catego swiata.
Klienci DOMOTEKI, poza wyposazeniem do wszystkich pomieszczer domu czy mieszkania, znajda tu takze bogata
game ustug, kompetentny personel, a przede wszystkim inspiracje i wiedze wzornicza. Wtascicielem DOMOTEKI oraz
parkéw handlowych HOMEPARK jest fundusz Pradera European Retail Parks, ktory nalezy do Pradery — wiodacego na
rynku specjalistycznym funduszu zarzadzajgcego aktywami centrow oraz parkéw handlowych w Europie. Pradera
zostata zatozona w 1999r., a jej portfel wart 4.8 miliarda euro zawiera ponad 60 centrow i parkéw handlowych w
Wielkiej Brytanii, Hiszpanii, Wtoszech, Niemczech, Polsce, Francji, Czechach, Grecji, Turcji oraz Ziednoczonych
Emiratach Arabskich posiadajacych tacznie 3,100 sklepdw. (www.pradera.com).

Za komercjalizacje odpowiada zespot Pradera Management Poland, wpierany przez agencje Cushman & Wakefield.
Nieruchomosciag zarzadza spdotka BNP Paribas Real Estate Poland.
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